
La Transformación de la Prensa Impresa en España y Galicia: Desafíos y
Rutas para la Recuperación

La prensa impresa, una piedra angular de la información pública, enfrenta una transformación radical
marcada por el cierre masivo de kioscos y una caída preocupante en la circulación de ejemplares. Este
informe detalla las causas, el impacto en Galicia, España y Europa, y sugiere posibles soluciones para
revitalizar este sector clave.

1 Caída de Tiradas Impresas y Venta en Kioscos

 Unión Europea: Disminución promedio del 50% en tiradas desde 2010.
 España: Reducción de más del 60% en la circulación de periódicos impresos.
 Galicia: Ventas caídas en un 55%, con el cierre del 45% de los kioscos.

Más de 12.000 kioscos han cerrado en España, afectando tanto a las áreas rurales como a las pequeñas
localidades. En Galicia, esta tendencia limita el acceso a la información impresa, lo que reduce el
vínculo entre el lector y los medios.

2 Crisis de Credibilidad y Falta de Valor Añadido

El declive de la prensa impresa se agrava por la percepción de sesgo ideológico y la falta de análisis
profundo. En Galicia, el 42% de los lectores y el 38% en la Unión Europea desconfían de la prensa
debido a su inclinación excesiva hacia la opinión, en detrimento de la  información objetiva. Los
lectores buscan contenido que aporte valor y análisis detallado, un vacío que las redes sociales, pese a
su inmediatez, no han podido cubrir de manera eficaz.

3 Dependencia de la Publicidad

 España: El  70% de  los  ingresos  de  la  prensa  proviene  de  la  publicidad,  siendo  el  40%
institucional.

 Galicia: El 35% de los ingresos son generados por Administraciones públicas.
 Unión Europea: Promedio del 30% de ingresos derivados de la publicidad.

Esta dependencia ha comprometido la independencia editorial y la calidad del contenido, afectando
la confianza de los lectores, que perciben una falta de imparcialidad en la cobertura de los temas más
relevantes.

4 Comparativa Internacional

 Japón: La prensa impresa sigue siendo fuerte, con un 80% de la población adulta suscrita.
 EE.UU. y Canadá: Caída del 50% en la  circulación de periódicos impresos en la  última

década.
 Países  Bajos: Han  desarrollado  modelos  colaborativos  exitosos  entre  kioscos  y  comercios

locales para sostener el sector.

5 Empleo Afectado

 España: Más de 15.000 empleos perdidos en kioscos y 6.000 periodistas desplazados desde
2010.



 Galicia: Alrededor de 500 kiosqueros afectados por el cierre masivo.

6 Conclusiones y Oportunidades Futuras

Pese a los desafíos, existen vías para la revitalización de la prensa impresa, que incluyen:

 Colaboración en el Sector: Fomentar la cooperación entre editoras, distribuidores, puntos de
venta  y  organizaciones  vinculadas  al  sector,  para  optimizar  la  logística  y  mejorar  la
distribución.

 Automatización y Venta Digital: Integrar sistemas digitales que faciliten la venta en kioscos,
incluso mediante cajeros automáticos o quioscos digitales.

 Alianzas con Comercios Locales: Establecer turnos rotativos entre kioscos y comercios locales
para garantizar la disponibilidad de prensa durante fines de semana y festivos.

 Entrega a Domicilio: Reforzar el modelo de suscripciones, especialmente en áreas rurales,
combinándolo con sistemas eficientes de entrega a domicilio.

Cuadro Resumen

Aspecto Unión Europea España Galicia
Caída  en
Ejemplares

-50% (2010-2023) -60% -55%

Cierre de Kioscos -30% promedio
-50%  (12.000
cerrados)

-45%

Empleos Perdidos Datos no especificados
15.000  en  kioscos;
6.000 periodistas

Más de 500 kiosqueros

Dependencia
Publicitaria

30%  de  ingresos  por
publicidad

70%  (40%
institucional)

35% (institucional)

Comparativa
Internacional

Japón:  suscripciones  al
80% de la población

EE.UU.  y  Canadá:  -
50% en impresos

Países  Bajos:  modelos
colaborativos exitosos

Reflexión Final

La  prensa  impresa  ha  sido  durante  décadas  un  pilar  esencial  para  la  sociedad  y  la  democracia,
proporcionando una plataforma para la información veraz y objetiva. A pesar de los desafíos que
enfrenta, hay oportunidades para que el sector se reinvente. El compromiso de los medios, junto con
el  apoyo  de  los  lectores,  las  entidades  públicas  y  privadas,  es  crucial  para  preservar  la  calidad  y
accesibilidad de la información impresa, esencial en cualquier sociedad democrática.
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Este informe complementa el análisis inicial publicado y refuerza el mensaje, ofreciendo un panorama
amplio de la situación de la prensa impresa y su importancia para el tejido informativo y social. 
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